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DESPLOME DE LOS INGRESOS ECONOMICOS

¢ Qué efectos tuvo la pandemia sobre sus ingresos econémicos?
Aumentaron mas de 50% [ 1,3%
Aumentaron entre 25%y 50% [l 1,4%
Aumentaron menos de 25% J| 1,0%
Se mantuvieron iguales

Disminuyeron menos de 25%

Disminuyeron entre 25% y 50%

Disminuyeron mas de 50%

Base: 776 casos
. Fuente: Encuesta de Consumo y Turismo Post Coronavirus
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Uno de cada tres
encuestados respondid que
la crisis de la pandemia
genero una caida en sus
ingresos econdmicos.

En el 16,6% de los casos, la
pérdida de ingresos fue
superior al 50%.

El 28% actualmente no tiene
ningun ingreso.




IMPACTO ASIMETRICO ENTRE INGRESOS Y AHORRO ¥

NG

¢ Qué efectos tuvo la pandemia sobre su capacidad de ahorro?

El impacto sobre el ahorro no

es el mismo que sobre los
Aument6 entre 25% y 50% [l 5,3% IngFESOS

Aumenté méas de 50% [l 2,7%

Aument6 menos de 25% [l 6,6%

Se mantuvo igual , A pesar de la caida en los
Disminuy6 menos de 25% , : ingresos, casi un 15% pudo
: aumentar su capacidad de
ahorro, producto del ahorro
forzoso que genera el
aislamiento social y el descenso
de los consumos habituales.

Disminuyd6 entre 25% y 50%

i No tengo capacidad de ahorro [ 6 o%:

Base: 776 casos

. Fuente: Encuesta de Consumo y Turismo Post Coronavirus
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DESAHORRO PARA ENFRENTAR LA CRISIS i

¢Qué porcentaje de sus ahorros estima destinar a la compra de bienes y

B servicios en los préximos 2 meses? Mas de la mitad de los
encuestados planea \y
54,1% : \
destinar parte de sus R
& 26.40% ahorros a la compra de §
4500 bienes y servicios en los
3 19,60% Z_ o
proximos meses.
15,10%
. T : Este factor sera clave
310%  340% i 310% para evitar una caida aun
] B :
; mayor en el nivel de
0% l\/Ienos de Entre 25%y Entre 50% y Entre 75% y 100% & NS/INR No tengo
25/ ......... 50%,, 1 veene. R 1007 z shoros consumo agregado.

Base: 776 casos
¢ Fuente: Encuesta de Consumo y Turismo Post Coronavirus
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TURISMO, 22 ENTRE LAS PRIORIDADES DE CONSUMO -

Prioridad de compra, luego de la finalizacion de la cuarentena
(1 = Minima prioridad, 5 = Maxima prioridad)

Los Viajes y el Turismo se
posicionan como la

Scoring promedio

12 Restaurantes 2,3
" : segunda actividad
22 Viajesy Turismo 2,2 LR g
prioritaria dentro de las
32 Cultura 2 )
expectativas de consumo
o el L 4 de los encuestados, con
52 Electrénica y Comunicacion 1,7 los ahorros disponib|e5’
62 Automoviles y Transporte 1,7 para Ia Etapa pOSteriOf d
72 Muebles vy articulos para el hogar 1,6 la cuarentena y con Ia
reapertura de los destinos
82 |nmuebles 1,4

turisticos.

Base: 776 casos
. Fuente: Encuesta de Consumo y Turismo Post Coronavirus
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IMPACTO EN LAS
DECISIONES DE VIAJE
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¢Como influye el estado de aislamiento sobre sus deseos de viajar?

NS/NR,

1% El 40% de los
encuestados manifestod

un animo mayor de

realizar un viaje, a partir
del aislamiento social
obligatorio.

Disminuyen los
deseos de viajar ,
32%

Base: 776 casos
. Fuente: Encuesta de Consumo y Turismo Post Coronavirus
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CRECN INNGVATIONS

¢Como influye el estado de aislamiento sobre sus deseos de viajar?

NS/NR;
) 0,4% Y,
e El segmento de jévenes
de entre 17 y 29 afos es
17 — 29 30 -39 Y

afios ‘ anos en donde se registra la
Disminuyen, 5%
DS 7o 24,8% mayor proporcion de
24,5%

casos que manifiesta

NS/NR, Ve
g 1,2% tener mas deseos de
viajar, producto del
gl +55 estado de aislamiento
= HOS afios ;
‘ ' social.
Disminuyen;
Disminuyen, 42,2%
Base: 776 casos 40,0%
. Fuente: Encyesta de Consumo y Turismo Post Coronavirus
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MIEDO AL CONTAGIO: LA PRINCIPAL AMENAZ
PARA EL TURISMO

¢Qué situacion producto de la pandemia es la que mas podria incidir sobre

su proxima decision de viaje? {
El temor al contagio es el

Miedo a viajar por temor a contagio _ principal factor que
Pérdida de poder adquisitivo 26,5% pOdrI'a afectar la préXima
decision de viajesy
turismo, siendo la
8 Modificacion de destinos internacionales 7 70/ : g
por destinos nacionales " pr|nC|pa| dmenaza que
Problemas administrativos por 7 204 atenta contra el sector.

reprogramacion/cancelacion de viajes

Incertidumbre personal que afecta la
planificacion

10,4%

Otra 2,1%

NS/NR 1, 7%
Base: 776 casos
¢ Fuente: Encuesta de Consumo y Turismo Post Coronavirus
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Si la cuarentena terminara la proxima semana, écuanto tiempo le El 63% desearia realizar

un Viaje entre 3y 12
meses una vez
reabiertos los destinos.
Es decir, dos de cada

tomaria realizar un viaje?

tres encuestados no
10,8% tendria planeado viajar
6,7%  6,4% en el proximo trimestre,
I I aunque la cuarentena se
levantara en una
1 mes 2 meses 3 meses *, Entre3y6 Entre6y12 Masde 12 semana
meses meses meses y

Base: 776 casos
¢ Fuente: Encuesta de Consumo y Turismo Post Coronavirus
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CAMBIO DE PRIORIDADES: SEGURIDAD SANITARIA
EN 12 LUGAR

¢Qué incentivo considera necesario para realizar un viaje? <
Las medidas de

Garantizar la seguridad sanitaria en el g 4 ¢

o s A - 7 R seguridad sanitaria en
los destinos pasaron a
ser consideradas la
maxima prioridad como
Planes de financiamiento  7,5% determinante de los
viajes y el turismo.

Descuentos 26,7%

Promocion de destinos alternativos 19,2%

Otra 2.0%
NS/NR §1,5%

Clubes de viajes  1,3%

Base: 776 casos
¢ Fuente: Encuesta de Consumo y Turismo Post Coronavirus
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EL TURISMO QUE SE VIENE VIAJES CORTOSAL
INTERIOR DEL PAIS

¢Qué modalidad cree que adoptara en su proximo viaje?
)
Viaje corto al Viaje largo al Viaje corto Viaje largo al E I 63 A) d € IOS

interior interior al exterior exterior encuestados eStIma

68,8% que su préximo viaje
sera a un destino del
interior del pais, con
una estadia menor a 3
dias.

| 17-29 afios

i 30-39 afos

Base: 776 casos
. Fuente: Encuesta de Consumo y Turismo Post Coronavirus
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FECHA DEL RELEVAMIENTO: 13 al 29 de mayo
AMBITO: Territorio nacional

DISENO MUESTRAL: Muestra no probabilistica
UNIVERSO: Poblacion mayor de 17 anos
TAMANO DE LA MUESTRA: 776 casos

METODOLOGIA DE CAMPO: Relevamiento online a través de Redes Sociales, Pagina Web Internet y
Correos Electrénicos a base de datos propia y de asociaciones participantes, de muestra
heterogénea.

INSTRUMENTO DE RECOLECCION: Cuestionario estructurado
SISTEMA DE CONSULTA: Google Forms
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